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บทคัดย่อ 

 
 บทความวิชาการเรื ่อง “ข่าวปลอม (Fake News) และความร่วมมือในการต่อต้านข่าวปลอมบน
อินเทอร์เน็ต” มีวัตถุประสงค์เพื ่อการศึกษากระบวนการของการเผยแพร่ข่าวปลอมที่ในปัจจุบันมีการ
แพร่หลายอยู่บนสื่อโซเชียลมีเดียออนไลน์ทุกรูปแบบ การศึกษาเรื่องของข่าวปลอมเป็นการช่วยเสริมสร้าง
ความรู้และภูมิคุ้มกันให้กับการใช้สื่อบนโลกออนไลน์ นำมาเป็นเกราะป้องกันให้กับกำลังพลกองทัพอากาศและ
ครอบครัว การมีความตระหนักรู้ในการใช้สื่อบนโลกออนไลน์อย่างระมัดระวัง ทั้งยังช่วยเสริมสร้างทักษะการ
รับรู้ประเภทของข่าวปลอมแต่ละประเภทว่ามีกระบวนการในการสร้างข่าวปลอมอย่างไร รวมถึงวิธีการจัดการ
กับข่าวปลอมในภาคส่วนต่าง ๆ ที่จะร่วมกันช่วยต่อต้านภัยของข่าวปลอม เพ่ือป้องกันความขัดแย้งที่ในปัจจุบัน
กำลังทวีความรุนแรงมากขึ้นเรื่อย ๆ 
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คำนำ 

  

 ข่าวปลอม (Fake News) คือ ข้อมูลอันเป็นเท็จที่นำเสนอเป็นข่าวโดยมีความประสงค์เพ่ือชักนำบุคคล
ไปในทางที่ผิด สร้างความสับสน และความเข้าใจให้เกิดการคลาดเคลื่อน ชวนให้สงสัย โดยเป้าหมาของการ
โจมตีด้วยข่าวปลอม ก็เพ่ือสร้างความเสียหายต่อบุคคล และ หน่วยงาน เป็นหลัก ด้วยการปล่อยข่าวปลอมเพ่ือ
ชักนำให้คนหมู่มากคล้อยตาม ก่อให้เกิดทฤษฎีสมคบคิดและข่าวลือมากมาย เพ่ือให้ได้ผลประโยชน์ทางการเงิน
หรือเพื่อชักจูงการเมือง สำหรับประเทศไทย ข่าวปลอมที่เห็นได้ชัดที่สุดคือ เรื่องของสุขภาพ และ การใช้เพ่ือ
โจมตีทางการเมือง ซึ่งอย่างหลังถือเป็นภัยอันตรายที่ร้ายแรงอย่างมาก เนื่องจากสามารถชักนำให้ผู้คนเกิด
ความเกลียดชังต่อกัน เพราะข่าวลือคืออาวุธที่ดีที่สุด ที่สามาถใช้ทำลายคู่ต่อสู้โดยที่ไม่ต้องก้าวขาออกจากที่พัก
อาศัย การศึกษาเรื่องของ Fake News จึงเป็นสิ่งสำคัญในยุคปัจจุบันที่ทุกคนในประเทศไทย ตั้งแต่เด็ก จนถึง 
ผู้สูงอายุ สามารถเข้าถึงข้อมูลบนโลกอินเตอร์เน็ตได้ การตระหนักรู้ถึงภัยร้ายจะช่วยป้องกันให้คนในประเทศมี
การคิด วิเคราะห์ ก่อนคลิก ก่อนแชร์ ข่าวนั้น ๆ ออกไป และยังสามารถช่วยส่งเสริมหน่วยงานและองค์กรต่าง ๆ 
ทั้งภาครัฐและเอกชนให้เกิดภูมิคุ้มกันต่อข่าวปลอมได้เช่นกัน 
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กิตติกรรมประกาศ 
 บทความวิชาการเรื ่อง “ข่าวปลอม (Fake News) และความร่วมมือในการต่อต้านข่าวปลอมบน
อินเทอร์เน็ต” สามารถดำเนินการจนเสร็จสิ้นตามวัตถุประสงค์ด้วยการสนับสนุนจาก เพื่อนร่วมศึกษาทุกคนที่
อำนวยความสะดวกและช่วยเหลือในการทำบทความวิชการในครั้งนี้  และต้องขอขอบพระคุณผู้ให้ความ
อนุเคราะห์ข้อมูลอ้างอิงเป็นอย่างสูงที่นำมาใช้ในการอ้างอิงสำหรับการศึกษาค้นคว้า สุดท้ายนี้ ผู้เขียนหวังว่า
บทความทางวิชาการฉบับนี้จักเป็นประโยชน์สำหรับหน่วยงานของกองทัพอากาศ หรือหน่วยงานภายนอกที่
เกี่ยวข้อง และผู้ที่สนใจศึกษา ต่อไป 
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บทที่ ๑ 
 

บทนำ 

 ในยุคปัจจุบันที่มีการใช้งานอินเทอร์เน็ตกันอย่างแพร่หลายแตกต่างจากในอดีต ดังจะเห็นได้จากข้อมูล
รายงานผลการสำรวจพฤติกรรมผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทย ปี ๒๕๖๓ โดยสำนักงานพัฒนาธุรกรรมทาง
อิเล็กทรอนิกส์ (องค์การมหาชน) หรือ ETDA ระบุว่า ร้อยละ ๗๘.๓ ของผู้ตอบแบบสำรวจตอบว่า มีการใช้
อินเทอร์เน็ตที่เพิ่มมากขึ้น จากเหตุผลหลักคือการที่สามารถเข้าถึงอินเทอร์เน็ตได้ง่าย และมีเครือข่ายที่
ครอบคลุม ส่วนสาเหตุรองลงมาคือ มีความจำเป็นต้องใช้อินเทอร์เน็ตเพิ ่มขึ ้น และบริการต่าง ๆ ใน
ชีวิตประจำวันสามารถทำผ่านออนไลน์มากขึ้นด้วย ขณะเดียวกันผลกระทบจาก COVID-19 ยังเป็นอีกปัจจัย
หนึ่งที่ช่วยกระตุ้นให้ผู้คนหันมาเลือกทำกิจกรรมออนไลน์เพ่ิมมากข้ึน แทนการเดินทางจากบ้านเรือน หรือเพ่ือ
หลีกเลี่ยงการต้องพบปะผู้คนโดยเฉพาะในที่สาธารณะอีกด้วย ทั้งนี้ หากดูในรายละเอียดจะพบว่า ในวัน
ธรรมดาจะมีการใช้อินเทอร์เน็ตเฉลี่ยอยู่ที่ ๑๑ ชั่วโมง ๒๓ นาทีต่อวัน เพิ่มขึ้นจากปีที่ผ่านมา ๑ ชั่วโมง ๓๑ 
นาที ส่วนในวันหยุด จะมีการใช้อินเทอร์เน็ตอยู่ที่ ๑๑ ชั่วโมง ๒๙ นาทีต่อวัน ลดลงจากปีที่ผ่านมา ๖ นาที 
สำหรับกิจกรรมออนไลน์ยอดนิยม ๑๐ อันดับแรก ได้แก่ ๑) ใช้สื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) เช่น เฟซบุ๊ก, 
ไลน์, อินสตาแกรม คิดเป็นร้อยละ ๙๕.๓ ๒) ดูโทรทัศน์ ดูคลิป ดูหนังฟังเพลงออนไลน์ คิดเป็นร้อยละ ๘๕.๐ 
๓) การค้นหาข้อมูล คิดเป็นร้อยละ ๘๒.๒  ๔) การติดต่อสื่อสารออนไลน์ทั้งการโทรศัพท์และพูดคุย (Chat)  
คิดเป็นร้อยละ ๗๗.๘  ๕) การรับ-ส่งอีเมล คิดเป็นร้อยละ ๖๙.๐ ๖) การซื้อสินค้าออนไลน์ คิดเป็นร้อยละ 
๖๗.๓  ๗) การอ่านข่าว/บทความ/หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (e-Book) คิดเป็นร้อยละ ๖๔.๒ ๘) การเรียน
ออนไลน์ (e-Learning) คิดเป็นร้อยละ ๕๗.๕  ๙) การเล่นเกมออนไลน์ คิดเป็นร้อยละ ๕๖.๘  ๑๐) การทำ
ธุรกรรมทางการเงินออนไลน์ คิดเป็นร้อยละ ๕๖.๕ (รายงานผลการสำรวจพฤติกรรมผู ้ใช้อินเทอร์เน็ต                    
ในประเทศไทย ปี ๒๕๖๓) 

สำหรับประเด็นที่น่าสนใจในเรื่องข่าวปลอม จากผลการสำรวจพบว่า ผู้ตอบแบบสำรวจเชื่อว่า มีเพียง
ร้อยละ ๕๐.๒ ของข้อมูลข่าวสารที่พบเห็นบนโลกอินเทอร์เน็ต เป็นข้อมูลจริง สามารถเชื่อถือได้ โดยไม่
จำเป็นต้องตรวจสอบ แสดงให้เห็นว่าผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทยยังมีความเคลือบแคลง ลังเล และสงสัยถึง
ความน่าเชื่อของข้อมูลข่าวสารที่พบ และยังไม่ได้เชื ่อข่าวที่พบเห็นบนโลกออนไลน์ทุกข่าวในทันที  หาก
สอบถามถึงการเคยพบเห็นข่าวปลอม (Fake News) บนอินเทอร์เน็ต พบว่า ผู้ตอบแบบสำรวจส่วนใหญ่ถึง  
ร้อยละ ๙๔.๗ ตอบว่าเคยพบเห็นข่าวปลอมบนอินเทอร์เน็ต ทั้งนี้ ตัวเลขดังกล่ าวอาจไม่ได้หมายถึงจำนวน
ผู้ตอบแบบสำรวจที่พบเห็นข่าวปลอมเพียงอย่างเดียว แต่ยังรวมถึงการพบเจอข่าวที่มีการแชร์กันว่าเป็นข่าว
ปลอมทั้งที่ผ่านการตรวจสอบและยังไม่ได้ผ่านการตรวจสอบอีกด้วย 
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บทที่ ๒ 
 

ข่าวปลอมคืออะไร? 
 ข่าวปลอมนั้นไม่ใช่เรื่องใหม่ แต่เป็นเรื่องที่มีมานานตั้งแต่ยุคโบราณ โดยข่าวปลอมได้ถูกเผยแพร่ใน
รูปแบบต่าง ๆ เช่น การบอกต่อกันแบบปากต่อปาก ใบปลิว เรื ่องที ่เล่าต่อ ๆ กันมา เมื ่อมาถึงยุคเริ ่มมี
อินเทอร์เน็ตที่ข่าวปลอมเริ่มมีการแพร่ระบาดทางฟอร์เวิร์ดเมล์ (Forward Mail) เกิดการส่งต่อมากขึ้น และจน
มาถึงยุคสื่อสังคมออนไลน์หรือโซเชียลมีเดีย (Social Media) ปัญหาใหญ่ของโลกอินเทอร์เน็ตในช่วง ๒-๓ ปี           
ที่ผ่านมานี้ หนีไม่พ้นเรื่องข่าวปลอม หรือ Fake News ซึ่งข่าวปลอมเกิดจากพฤติกรรมของผู้ใช้อินเทอร์เน็ต              
ที่เปลี่ยนแปลงไป มีการหันมาเสพข่าวสารจากสื่อสังคมออนไลน์มากขึ้น จากเดิมที่เคยติดตามข่าวสารจาก
สำนักข่าวดัง เปลี่ยนมาเป็นการอ่านพาดหัวข่าว หรืออ่านข่าวที่คนรู้จักส่งต่อหรือแชร์มาแทน เมื่อข่าวบนสื่อ
สังคมออนไลน์ได้รับการยอมรับมากข้ึน บวกกับพฤติกรรมของมนุษย์ที่มักมีแนวโน้มเชื่อในสิ่งที่เราเชื่ออยู่แล้วก็
ทำให้ข่าวที่อาจไม่ถูกต้องในข้อเท็จจริง (Fact) แต่ถูกใจคนอ่าน ได้รับความนิยมมากขึ้นตามไปด้วย ปัจจัย
เหล่านี้จึงเอื้อให้เกิดสำนักข่าวหน้าใหม่ ๆ เป็นจำนวนมาก สำนักข่าวเหล่านี้รู ้ว่าผู้อ่านชอบข่าวแบบไหน                 
จึงพยายามประดิษฐ์หรือสร้างสรรค์ข่าวที่คนชอบ (อิสริยะ ไพรีพายฤทธิ์, ๒๕๖๐) 
 ข่าวปลอม หรือ Fake News หมายถึง ข่าวที่มีเนื้อหาเป็นเท็จ เรื่องราวนั้นถูกประดิษฐ์ขึ้นโดยไม่มี
ข้อเท็จจริงที่สามารถตรวจสอบแหล่งที่มาหรือคำพูด ข่าวปลอมบางข่าวอาจมีส่วนข้อมูลที่สามารถตรวจสอบได้
แต่อาจมีข้อมูลที่ถูกสร้างข้ึนเพื่อมีเจตนาบิดเบือนไปจากข้อเท็จจริงเดิม (นันทิกา  หนูสม, ๒๕๖๐) 
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บทที่ ๓ 
 

ประเภทของข่าวปลอม 
The European Association for Viewers Interests (EAVI) ซึ ่งเป็นองค์กรที ่ไม่แสวงหาผลกำไร              

ที่สนับสนุนการรู้เท่าทันสื่อและการเป็นพลเมืองแบบสมบูรณ์ในยุโรป ได้ทำการศึกษาในหัวข้อ “Beyond Fake 
News – 10 Types of Misleadig News” โดยแบ่งประเภทข่าวปลอมและข่าวที่สร้างความเข้าใจผิดดังนี้ 

๑. การโฆษณาชวนเชื่อ (Propaganda) เป็นข้อมูลที่แพร่กระจายไปสู่ความคิดหรือเปลี่ยนความคิด 
มุมมอง ทำให้รู้สึกคล้อยตาม การโฆษณาชวนเชื่อ การโฆษณาและการประชาสัมพันธ์มีลักษณะคล้ายคลึงกัน
โดยใช้การดึงดูดความสนใจของผู้ชม 

๒. การยั่วให้คลิก หรือคลิกเบท (Clickbait) เป้าหมายหลักของคลิกเบท คือการกระตุ้นความสนใจ
ของผู้คนให้คลิกผ่านเนื้อหาเพื่อเพ่ิมรายได้จากการโฆษณา 

๓. เนื ้อหาที ่ได้ร ับการสนับสนุน (Sponsored content) หรือเนื ้อหาโฆษณาบนสื ่อออนไลน์ 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งโฆษณาท่ีมีลักษณะคล้ายบทความ จะทำให้ผู้รับสารไม่สามารถแยกได้อย่างชัดเจน 

๔. ข่าวล้อเลียนและเสียดสี (Satire and Hoax) ข่าวล้อเลียนเป็นเรื ่องตลกที่นำเสนอในรูปแบบ
ทั่วไป ใช้เนื้อหาที่ตลกขบขันเพื่อแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับเหตุการณ์ข่าวในโลกแห่งความเป็นจริง ซึ่งเป็นเรื่อง
ง่ายที่จะเลียนแบบแหล่งข่าวที่ถูกต้อง และข่าวเสียดสีก็เป็นข่าวที่อาศัยการประชดประชันและอารณ์ขันแบบ
หน้าตาย 

๕. ข่าวที่ผิดพลาด (Error) บางครั้งแม้แต่ข่าวที่เผยแพร่จากสำนักข่าวออนไลน์ที่เชื่อถือได้ก็อาจมี
ความผิดพลาดได้เช่นกัน เช่น การเขียนข้อความที่ผิดที่ทำให้ผู้รับสารเข้าใจไปในทิศทางอื่น หรือไม่เข้าใจใน 
ข่าวนั้น 

๖. ข่าวที่นำเสนอเอนเอียงเข้าข้างฝ่ายใดฝ่ายหนึ่ง (Partisan) เป็นข่าวที่บิดเบือนเนื้อหา หรือสร้าง
ขึ้นมาเพ่ือเข้าข้างหรือโจมตีฝ่ายใดฝ่ายหนึ่ง 

๗. ทฤษฎีสมคบคิด (Conspiracy Theory) เป็นเรื่องเล่าหรือบทความที่สร้างขึ้นมาจากความคิดของ
คนหรือกลุ่มคน โดยนำเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นมาปะติดปะต่อเข้าด้วยกัน ซึ่งอาจมีวัตถุประสงค์ซ่อนเร้นอื่น ๆ 
เพื่อให้ประโยชน์ ให้โทษ ต่อบุคคลหรือกลุ่มบุคคลหนึ่งใด หรืออธิบายเหตุการณ์ที่เกิดขึ้น ลักษณะของทฤษฎี
สมคบคิดโดยทั่วไปมีข้อเท็จจริงประกอบอยู่เพียงเล็กน้อย หรือส่วนหนึ่ง เพียงเพื่อเสริมให้เกิดความน่าเชื่อถือ
ว่ามีหลักฐานสนับสนุนที่ดูเหมือนเก่ียวข้องกันเท่านั้น อาจมีเหตุผลสนับสนุนจากความเชื่อส่วนบุคคล 
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๘. วิทยาศาสตร์ลวงโลก (Pseudoscience) คือ การแอบอ้าง หรือความเชื่อ หรือแนวทางปฏิบัติที่

บอกว่าเป็นวิทยาศาสตร์ แต่จริง ๆ แล้วไม่ได้ผ่านกระบวนการทางวิทยาศาสตร์ที่ถูกต้อง หรือไม่มีหลักฐานหรือ
ความเป็นไปได้ใด ๆ มาสนับสนุน มีบทบาทเหือนกันกับทฤษฎีสมรู้ร่วมคิด แต่อย่างไรก็ตามวิทยาศาสตร์มักใช้
ทฤษฎีมากกว่าทฤษฎีสมรู้ร่วมคิด บางครั้งก็จะพบเป็นลักษณะเว็บไซต์หรือข่าวที่หลอกลวงเก่ียวกับสุขภาพหรือ
งานวิจัยที่ถูกบิดเบือน 

๙. ข่าวที่ให้ข้อมูลผิด ๆ (Misinformation) สามารถพบได้ในประเภทข่าวที่ชี้นำให้เกิดความเข้าใจผิด  
โดยข้อมูลข่าวที่ไม่ถูกต้อง ความแตกต่างจากการตั้งใจบิดเบือน 

๑๐. ข่าวปลอมที่ถูกสร้างขึ้นอย่างสมบูรณ์ (Bogus) คือข่าวปลอมที่เจตนาในการสร้างขึ้นมา เพื่อให้
เป็นข่าวปลอมที่สมบูรณ์ อาจมีเนื้อเรื ่อง ภาพ หรือข้อมูลต่าง ๆ ที่เป็นเท็จมาประกอบกัน อาจรวมถึงการ              
แอบอ้างเป็นแหล่งข่าวหรือบุคคลที่อยู่ในเหตุการณ์ ทุกวิธีการที่จะทำให้ข่าวนั้นเป็นข่าวปลอมที่สมบูรณ์ 

นอกจากนี้ ข่าวปลอมยังสามารถแบ่งตามเจตนาความตั้งใจของผู้ส่งสารหรือผู้สร้างข่าวสารได้อีก           
๓ ประเภท คือ (พิจิตรา สึคาโมโต้, ๒๕๖๒)  

๑. Mis-information การแชร์ข่าวปลอมโดยไม่ได้ตั้งใจ ผู้ส่งสารไม่มีเจตนาปั่นป่วนหรือทำร้ ายใคร             
แต่แชร์เพราะความไม่รู ้

๒. Dis-information เป็นข่าวปลอมที่ตั้งใจปั่นป่วน ให้ร้าย โจมตีผู้อื่น มีเจตนาที่จะชักนำความคิด
ของสังคม และปิดบังความจริง 

๓. Mal-information ข่าวปลอมที่สร้างความเกลียดชัง เป็นข่าวที่มีข้อเท็จจริงอยู่บ้างแต่เจตนาสร้าง
ขึ้นเพื่อดูถูก เหยียดหยาม สร้างความเกลียดชังให้ผู้ตกเป็นข่าว ข่าวประเภทนี้ส่งผลกระทบร้ายแรงที่สุด เช่น 
การล่าแม่มดในโลกออนไลน์ การสื่อสารที่สร้างความเกลียดชัง มีการแบ่งเขาแบ่งเรา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

- ๔ - 



บทที่ ๔ 
 

การจัดการข่าวปลอมของภาคส่วนต่าง ๆ 
 ภาครัฐได้ตระหนักถึงผลร้ายของข่าวปลอม จึงได้ออกมาตรการบังคับทางกฎหมายเพ่ือลงโทษผู้กระทำ
ผิด และได้ให้ความรู้ความเข้าใจด้านกฎหมายเพ่ือที่จะเตือนไม่ให้ผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตตกเป็นเหยื่อของผู้ไม่หวัง
ดี เนื่องจากการนำเข้าข้อมูลปลอม ข่าวปลอม ว่าจะเป็นการปลอมทั้งหมดหรือแค่บางส่วน หรือข้อมูลอันเป็น
เท็จ เข้าสู่ระบบคอมพิวเตอร์ หรือแม้แต่การแชร์ หรือส่งต่อข้อความอันเป็นเท็จเหล่านั้น ล้วนมีความผิดตาม 
พ.ร.บ.คอมพิวเตอร์ ซึ ่งเป็นความผิดที่ไม่สามารถยอมความได้ อีกหนึ่งวิธีในการจัดการกับข่าวปลอมและ
ป้องกันความสับสนในข้อมูลข่าวสารที ่มีอยู ่มากมายบนโลกอินเทอร์เน็ต คือการเสนอข้อมูลข่าวสารที่
ประกอบด้วยข้อเท็จจริงที่ผ่านการตรวจสอบแล้ว เพื่อตอบโต้ข้อมูลเท็จที่กำลังเผยแพร่อยู่ในช่วงเวลานั้น ๆ 
ปัจจุบันมีหน่วยงานที่มีความพยายามนำเสนอข้อมูลข่าวที่เชื่อถือได้ เพื่อลดความสับสนที่เกิดจากการนำเสนอ
ของข่าวปลอมและเปิดโอกาสให้ประชาชนสอบถาม ตรวจสอบข่าวที่กำลังเผยแพร่อยู่ในโลกออนไลน์ เช่น ศูนย์
ต่อต้านข่าวปลอม ประเทศไทย (Anti-Fake News Center Thailand) นอกจากนี้ แพลตฟอร์มใหญ่ ๆ ยังมี
เครื่องมือเพื่อดำเนินการกับข้อมูลที่ไม่เหมาะสมเหล่านี้อยู่บ้างแล้ว อาทิ Facebook มี FB Fact Checking 
Program, Community Standard Policy และเครื่องมือเพื่อสืบค้นจัดการกับข่าวลวง เอาออกจากพื้นที่               
ลดความถ่ีการมองเห็นและการแจ้งเตือน Google มี Google News Initiative หรือ LINE มี Digital Literacy 
Program เป็นต้น  

 

การสร้างทักษะรู้เท่าทนัข่าวเพ่ือรับมือกับข่าวปลอม 
 เฟซบุ๊ก ประเทศไทย ร่วมกับ คณะนิเทศศาสตร์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย สำนักงานคณะกรรมการ
การเลือกตั้ง (กกต.) กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม และศูนย์ชัวร์ก่อนแชร์ สำนักข่าวไทย อสมท.            
ได้ให้คำแนะนำผู้ใช้งานอินเทอร์เน็ตในการเรียนรู้วิธีสังเกตข่าวปลอม ดังนี้ (MGR Online, ๒๕๖๒) 

๑.  อย่าหลงเชื่อหัวข้อข่าว  
๒.  พิจารณาลิงก์อย่างถี่ถ้วน  
๓.  ตรวจสอบแหล่งข่าว  
๔.  พิจารณารูปภาพ   
๕.  ตรวจสอบวันที่ 
๖.  ข่าวนั้นเป็นมุกตลกหรือไม่  
๗.  บางเรื่องก็จงใจสร้างขึ้นให้เป็นข่าวปลอม ต้องใช้วิจารณญาณในการอ่าน 
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บทที่ ๕ 
 

การดำเนินการของกองทัพอากาศในการต่อตา้นข่าวปลอม 

 จากผลกระทบที่กว้างขวางของข่าวปลอม ทำให้หลายหน่วยงานต้องให้ความสำคัญกับการป้องกัน
ผลกระทบอันเกิดจากการรับข้อมูลข่าวปลอม หรือข่าวบิดเบือน กองทัพอากาศเป็นหน่วยงานหนึ่งที่เล็งเห็นถึง
ความสำคัญของการบริหารจัดการข้อมูลข่าวสาร เพื่อมิให้ข่าวปลอมก่อให้เกิดความเข้าใจผิดเกี่ยวกับการ
ปฏิบัติภารกิจของกองทัพอากาศ ขณะเดียวกันก็เพ่ือป้องกันมิให้กำลังพลของกองทัพอากาศ หลงเชื่อข่าวปลอม
จนเกิดปัญหา ทั้งนี้ มีการดำเนินการใน ๒ ลักษณะคือ 

๑. เป็นเครือข่ายของศูนย์ต่อต้านข่าวปลอม ประเทศไทย เพื่อร่วมตรวจสอบข่าวที่เกี ่ยวข้องกับ
กองทัพอากาศ มี กองยุทธการข่าวสาร สำนักยุทธการและการฝึก กรมยุทธการทหารอากาศ เป็นผู้รับผิดชอบ             
โดยเมื่อมีประเด็นข่าวที่เกี่ยวข้องกับกองทัพอากาศ จะมีหน้าที่ตรวจสอบ และระบุว่าข่าวนั้นเป็นข่าวจริง                    
ข่าวปลอม หรือข่าวบิดเบือน พร้อมกับเผยแพร่ข่าวที่ถูกต้องให้ประชาชนรับทราบผ่านศูนย์ ต่อต้านข่าวปลอม 
ประเทศไทย และขยายผลในสื่อประชาสัมพันธ์ของกองทัพอากาศ 

๒. สร้างจิตสำนึกและกระตุ้นเตือนกำลังพลของกองทัพอากาศ ให้มีความตระหนักรู้ ในการตัดสินใจ
เชื ่อ ส่งต่อ และนำเข้าข้อมูลข่าวสารบนอินเทอร์เน็ต โดยการบรรยายในหลักสูตรต่าง ๆ และผลิตสื่อ
ประชาสัมพันธ์เพ่ือให้เกิดการรับรู้ในวงกว้าง 
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