
Soft Power พลังแฝงทรงอำนาจ 
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 ด้วยปัจจุบันการแข่งขันกันระหว่างประเทศต่าง  ๆ เพื ่อให้ชาติดำรงอยู ่ในสภาวะที ่มั ่นคงนั้น  

กำลังอำนาจด้านเศรษฐกิจเป็นหนึ่งปัจจัยที่ทุกชาติต่างพยายามหาหนทางพัฒนาวิธีการนำรายได้เข้าสู่ประเทศ 

ไม่ว่าจะเป็นการท่องเที่ยว การส่งออกสินค้าอุปโภค บริโภค การพัฒนาเทคโนโลยีให้ก้าวหน้าตอบสนอง  

ความต้องการของประชากรในโลกในนี้ แต่หากพิจารณาลงลึกไปให้มากขึ้น จะพบว่าทุกการกระทำที่กล่าวมา

ก่อนหน้านี้เป็นเรื่องที่ล้วนเกี่ยวกับคน เกี่ยวกับความคิดและทัศนคติของคน ซึ่งการครอบครองจิตใจของคนได้นั้น 

จะส่งผลต่อการตัดสินใจในด้านต่าง ๆ ได้ง่ายขึ้น ย้อนกลับไปในอดีตหากต้องการครอบครองจิตใจของคนนั้น 

อาจสามารถทำได้ด้วยการเข้าไปยึดเมืองนั้น แล้วบีบบังคับให้คนในเมืองนั้นทำอะไรตามที่สั่ง  หรือวิธีการ

ทำลายแนวความคิดของชนชาตินั้นด้วยความรุนแรง แต่การกระทำนั้นไม่สามารถทำได้แล้วในยุคปัจจุบัน

เพราะไม่สามารถเป็นที่ยอมรับได้ในสังคมโลกาภิวัตน์ แต่เรื่องของการครอบครองใจคนนั้นยังเป็นซึ่งซ่อนเร้น 

ที่รัฐบาลของแต่ละประเทศหาวิธีการซึ่งนั้นเองจึงเป็นจุดเริ่มต้นของ Soft power 

ในความเป็นจริงแล้วนั ้น Soft Power เกิดขั ้นในช่วงสงครามโลกครั ้งที ่ ๒ เพราะว่าการสื ่อสาร 

และการเดินทางไปยังประเทศต่างๆ หรือสถานที่ต่างๆ  นั ้นสามารถทำได้ง่าย และเสรีมากขึ ้น เมื ่อคน  

ได้เดินทางจึงได้เห็นแนวคิด ศิลปะ วัฒนธรรมของชนชาติอ่ืน ๆ แล้วมีการถ่ายทอดให้คนอ่ืนๆ ได้ทราบ ซึ่งเรื่อง

นี ้ได้ถูกอธิบายไว้โดย Joseph Nye ผู ้ซึ ่งได้ศึกษาแนวคิด Soft power โดยได้อธิบายความหมายไว้ดังนี้  

“อํานาจในการชักจูงหรือโน้มน้าวประเทศอื่นให้ปฏิบัติตามที่ตนประสงค์ โดยการสร้างเสน่ห์ ภาพลักษณ์  

ความชื่นชม และความสมัครใจ พร้อมที่จะร่วมมือกันต่อไป อํานาจในลักษณะนี้จะได้รับการยอมรับมากกว่า

การออกคำสั ่งโดยใช้อำนาจบังคับขู ่เข็ญ” ตามที่ได้กล่าวมาจากเนื ้อความก่อนหน้า เรื ่อง Soft power   

เป็นเรื่องที่ส่งผลกระทบต่อด้านทัศนคติ แนวคิด และจิตใจของคนในสังคม ซึ่งจะสามารถดึงดูดให้คนหันมา

นิยมชมชอบ หรือเกิดความประทับใจที่ดีต่อสิ่งนั้น ซอฟต์พาวเวอร์ สามารถแฝงอยู่ในกิจกรรรมต่าง ๆ และ

เปลี่ยนแปลงไปตามบริบทสังคมนั้น ๆ ได้ รวมทั้งสามารถมีอยู่ทั้งในประเทศเสรีนิยม สังคมนิยม หรือแม้แต่

อำนาจนิยม ประเทศต่าง ๆ สามารถใช้แนวคิดนี้แฝงเข้าไปในการดำเนินนโยบายสาธารณะ เพื่อทำให้ผู้ที ่อยู่  

ใต ้อำนาจน ี ้ เปล ี ่ยนแปลงพฤต ิกรรม ความค ิด ค ่าน ิยม และว ัฒนธรรมไปตามเป ้าหมายที ่วางไว้   

ฉะนั้น Soft Power จึงมีอิทธิพลต่อชีวิตประจำวันของผู้คน สามารถทำให้สังคมเกิดการพัฒนา หรือแม้กระทั่ง

สร้างความวุ่นวาย ยุยง ปลุกปั่น ตามเจตจำนงของผู้ดำเนินการด้าน Soft power 

หากจะกล่าวถึงตัวอย่าง Soft power ในปัจจุบันมีค่อนข้างมากมายทั้งที่เป็น Soft power ที่คุ้นเคย

มานานอาทิเช่น หากกล่าวถึงกีฬาฟุตบอล ผู้คนส่วนมากจะนึกถึง Premeir leage ของประเทศอังกฤษ หรือ 

หากกล่าวถึงเรื ่องของวัฒนธรรมเครื่องดื่มแอลกฮออล์เช่น เบียร์ ผู้คนส่วนมากจะนึกถึง เยอรมัน แต่ทั้งนี้  
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ที่ยกตัวอย่างมานั ้นอาจจะยังไม่เห็นชัดเท่าประเทศเกาหลี ประเทศเกาหลีหลังจากมีการวางแผนพัฒนา

เศรษฐกิจครั้งใหญ่ของประเทศ ได้มีการวางแผนนโยบายฟ้ืนฟูวัฒนธรรมที่เรียกว่า Hallyu Industry Support 

Development โดยการใช้วัฒนธรรมเกาหลีความเป็นเกาหลีควบคู่ไปกับการสร้าง ภาพลักษณ์ประเทศ สินค้า 

และบริการเกาหลี เป็นตัวส่งออก ทำให้เกิดเป็น Soft Power คืออิทธิพลที่จะสามารถจูงใจให้ชาติอื่นยอมรับ

ว่าแบรนด์เกาหลีใต้ดีจริง เป็นการสร้างแบรนด์ประเทศของประเทศ เท่ากับว่าในระยะเวลา ๒๐ ปี เกาหลีใต้

สามารถปั้นความเป็น Soft Power ให้มีอิทธิพลไปแล้วทั่วโลก  สอดคล้องกับ อันดับ Global Soft Power 

Index ๒๐๒๑ เกาหลีใต้ก้าวมาอยู่ในอันดับที่ ๑๑ ของโลกจากอันดับที่ ๑๔ ในปีก่อนหน้า ถือว่าประสบ

ความสำเร็จอย่างเร็วมากในเอเชีย โดยอุตสาหกรรมหลักท่ีเกาหลีใต้ใช้เป็นเครื่องมือในการพัฒนาเพ่ือเป็น Soft 

Power  คืออุตสาหกรรมภาคบริการซึ่งหมายรวมถึงอุตสาหกรรมบันเทิงด้วยทั้งหมด ขึ้นมาอยู่ที่ร้อยละ ๕๙.๗ 

ต่อจีดีพี ซึ่งในส่วนนี้ต้องอาศัย Soft Power เป็นตัวผลักดันเพื่อให้ภาพลักษณ์เป็นที่น่าจดจำ โดยวิเคราะห์ว่า

สิ่งที่จะทำได้คือ วัฒนธรรม ซึ่งเครื่องมือในการพัฒนาเพื่อเป็น Soft Power คือ  สื่อและความบันเทิง  มีการ

ส่งออกละครที่มีชื่อเสียงมากมาย ที่เป็นที่ รู้จักภายใต้ชื่อ K-Drama ยุคแรก ๆ เช่น  แดจังกึม จนถึงวงการเพลง 

หรือ K-pop ที่มีศิลปินชื่อดังมากมายทั่วโลก เช่น Psy (คังนัม สไตล์) , BTS, Blackpink เป็นต้น และปัจจุบัน

ผลงานของประเทศเกาหลี ได้รับการยอมรับอย่างล้นหลามบนแพลตฟอร์มระดับโลกอย่าง Netflix โดยพบว่า

การลงทุนของ Netflix ในการผลิตเนื้อหาในเกาหลีได้ช่วยสนับสนุนเศรษฐกิจของประเทศนี้แล้วเกือบ ๕.๖ 

ล้านล้านวอน (ระหว่างปี ๒๕๕๙-๒๕๖๓) ในอุตสาหกรรมต่างๆ ที่เกี ่ยวข้อง เช่น สิ่งพิมพ์ เว็บตูน ดนตรี  

การท่องเที่ยว อาหาร แฟชั่น และสินค้าอุปโภคบริโภค ตลอดจนช่วยสร้างงานมากกว่า  ๑๖,๐๐๐ ตำแหน่ง 

โดยปีที่ผ่านมาเพียงปีเดียวสร้างมูลค่าทางเศรษฐกิจให้กับเกาหลีใต้มากถึง ๒.๓ ล้านล้านวอน ซึ่งรวมถึงผลงาน

ล่าสุดอย่าง Squid games ที่ได้โด่งดังไปทั่วโลก ต่อยอดมาที่วงการเครื่องสำอาง K-Beauty และ K-Food  

ถูกสอดแทรกเข้าไปในทุกสื่อ ทั้งผ่านซีรีส์หรือการพูดถึงของนักแสดง นักร้อง ผู้รับชมสื่อจึงซึมซับวัฒนธรรม

อาหารเกาหลีใต้มาโดยไม่รู้ตัว และเกิดความอยากรู้ในรสชาติอาหารเกาหลี ปี ๒๕๖๓ การส่งออกผลิตภัณฑ์

อาหารของเกาหลีแตะระดับสูงสุดเป็นประวัติการณ์ด้วยมูลค่า ๔.๓ พันล้านเหรียญสหรัฐ โดยการส่งออก

อาหารที่เพิ่มขึ้นมากที่สุดที่ร้อยละ ๑๔.๖ เนื่องจากศิลปิน K-Pop แนะนำอาหารดังกล่าวบนโซเชียลมีเดีย  

การท่องเที่ยว อิทธิพลของ Korean Wave จากภาพยนตร์ วงดนตรี ละคร รวมถึงความนิยมของตัวนักแสดง

และนักร้องที่ได้รับความนิยมทั่วโลกได้ ทำให้สถานที่ถ่ายทำซีรีย์ชื่อดังกลายเป็นสถานที่ท่องเที่ยวและดึงดูด 

ผู้ชมคอนเสิร์ตจากทั่วโลก อีกทั้งยังทำให้นักท่องเที่ยวจากต่างประเทศ ได้เห็นหลายแง่มุมของประเทศผ่านสื่ อ

บันเทิง เช่น ความปลอดภัย ระบบขนส่งสาธารณะ ความทันสมัยของเทคโนโลยี เป็นต้น ยิ ่งส่งเสริม  

การท่องเที่ยวของเกาหลีใต้หรือ K-Travel ให้มีชื ่อเสียงในทางที่ดีขึ ้น ภาษาและวัฒนธรรม ทำให้ประเทศ

เกาหลีสามารถพัฒนาภาพลักษณ์ของประเทศให้ดีขึ้นในสายตาชาวโลก ด้วยภาพลักษณ์ประเทศที่ดูทันสมัย 

รวมทั้งภาษาและวัฒนธรรมที่ดูสวยงาม ปัจจุบันผู้คนทั่วโลกให้ความสนใจและเข้าใจในวัฒนธรรมและภาษา
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เกาหลีมากขึ ้น ภาษาเกาหลีเป็นภาษาที่ได้รับความนิยมมากเป็นอันดับที ่ ๗ ของโลก สำหรับการศึกษา 

ในแอพพลิเคชั่น จากการพัฒนาอย่างไม่หยุดยั้งของนโยบายส่งเสริม Soft Power ของเกาหลีใต้เป็นปัจจัยหนึ่ง

ที่ส่งผลให้จีดีพี ของเกาหลีใต้เติบโตอย่างต่อเนื่อง ดังจะเห็นได้จากอัตราการขยายตัวของจีดีพี ของเกาหลีใต้ 

โ ดย ในปี  ๒๕๔๑ ก ่ อน เร ิ ่ มน โยบาย  Hallyu Industry Support Development Plan ของร ั ฐบาล

ประธานาธิบดีคิมแดจุง ภาพรวมของ GDP เกาหลีใต้คิดเป็นมูลค่า ๓.๘๓ แสนล้านเหรียญสหรัฐ และในปี 

๒๕๖๓ เพ่ิมสูงขึ้นเป็น ๑.๖๓ ล้านล้านเหรียญสหรัฐ ซึ่งเป็นการเพ่ิมข้ึนถึง ๔ เท่าในเวลา ๒๐ กว่าปี นอกจากนี้ 

สัดส่วนของอุตสาหกรรมการบริการก็เพิ่มสูงขึ้นต่อเนื่อง โดยเมื่อเทียบกับปี ๒๕๕๓ สัดส่วนของอุตสาหกรรม

บริการต่อจีดีพี เกาหลีใต้ อยู่ที่ร้อยละ ๕๔.๗ และเพ่ิมเป็นร้อยละ ๕๗.๒ ในปี ๒๕๖๓ 

 เมื่อมองย้อนกลับมาที่ประเทศไทยนั้น อันแท้จริงเป็นดินแดนที่เต็มไปด้วยสิ่งที่สามารถพัฒนาให้เป็น 

Soft power ได้มากมายไม่ว่าจะเป็น ศิลปวัฒนธรรม อาหาร ดนตรี ที่เป็นเอกลักษณ์ สถานที่ท่องเที่ยวที่

มหัศจรรย์  ซึ่งรัฐบาลไทยได้ขาดผู้ที่มีวิสัยทัศน์ด้านนี้ จึงไม่ได้กำหนดแผนพัฒนาระยะยาวไว้อย่างเป็นรูปธรรม 

ซึ ่งจะมีเพียงศิลปิน ดาราบางคนเท่านั ้นที ่สามารถสร้างกระแส Soft power ให้ประเทศไทยได้ แต่ทั ้งนี้ 

หากประเทศไทยได้มีรัฐบาลที่ให้ความสำคัญกับด้าน Soft power จะเป็นอีกหนึ่งหนทางที่สามารถสร้าง 

ความมั่นคงทางด้านเศรษญกิจให้กับประเทศได้ ดังนั้นเรื่อง Soft power ซึ่งเป็นพลังที่แอบแฝงไม่สามารถ

มองเห็นได้อย่างเป็นรูปธรรม แต่ทว่าสิ่งนี้สามารถส่งผลกระทบให้เกิดการเปลี่ยนแปลงที่สำคัญได้มากมาย 

สามารถสร้างให้ประชากรในดินแดนอ่ืนหลงรักในความเป็นตัวตนของชาติเรา สามารถส่งผลกระทบได้หลายมิติ

ต่อประเทศและประชากรในประเทศนั้น หากมีการวางแผนพัฒนาที่ตรงประเด็นและมีการสนับสนุนอย่าง

ต่อเนื่อง Soft power จะเป็นสิ่งที่ลดทอนความสำคัญของ Hard power ชองชาติอื่นนั่นเอง  
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